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Мы видим отклик и интерес к развитию туризма, туристических 
продуктов и локаций как со стороны МСП, так и со стороны 
муниципалитетов Свердловской области. Мы видим результаты 
команд и также видим новые вызовы и возможности*: 

● тренд на путешествия в своем регионе и соседних регионах;

● тренд на персонализацию туристических продуктов;

● тренд на самостоятельные путешествия с множеством 
активностей и погружением в самобытность и локальные 
специалитеты;

● увеличивающийся запрос на доступность информации для 
планирования самостоятельного путешествия и др.

*Исследование “Ключевые тренды в туризме и индустрии гостеприимства на 2025 год, АНО 
“Агентство Стратегических Инициатив”

Уральские каникулы - 2025: запрос 
на изменения
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Привет, мы рады вас видеть, 

мы ТТ МЛ
Цель нашей встречи - познакомить вас со структурой и 
особенностями нового конкурса Уральские каникулы-2025: у 
нас есть нововведения

За три года проекта (2022-2024) участие в акселераторе 
конкурса приняли более 220 команд. Результаты акселерации 
уже есть и набирают обороты - это появление новых туристских 
объектов, развитие существующих бизнесов в части 
туристических продуктов, сервиса и 
клиентоориентированности, продаж и среднего чека и пр. 

Среди победителей предыдущих сезонов есть 
грантополучатели, люди с первым и успешным опытом в 
туризме, активные представители администраций, получившие 
видение о возможностях развития туризма в своих 
муниципалитетах. Отчет по итогам трехлетней работы и срез по 
основным кустам “активности” региона представлен ниже.
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Тренды говорят о том, что 
конкуренция за туриста между 
регионами будет нарастать, а 
туристам уже не так интересны 
монопродукты (приехал в 
глэмпинг - переночевал - уехал). 
Нужно больше впечатлений, а 
значит - больше аттракторов, 
объединенных в продуманные 
сценарии отдыха!
Сценарный подход с множеством 
активностей, привлекательных для 
туриста, можно реализовать в 
муниципалитетах Свердловской 
области, и мы видим 
колоссальный потенциал для 
этого!

В основе идеи Уральских каникул-2025 - обучение 
муниципалитетов созданию сценариев отдыха 
совместно с локальными бизнесами

Пример сценария отдыха в муниципалитете 
для семьи с детьми 7-12 лет: 

Пятница - приезжаем на своем автомобиле в 
Красноуфимск (можно и на “ласточке”), обедаем в кафе и 
гуляем по палеотропе с гидом. Загадываем желания у 
часовни Иосифа Песнопевца и идем в краеведческий 
музей. Узнаем городские легенды и любуемся старой 
частью города. Ночуем в комфортном гостевом доме с 
видом на реку.

Суббота - переезд в загородный клуб “Дикий Урал”. Сплав 
по Уфе или прогулка на сап-бордах по кристально чистому 
пруду и пещерам Саранинского района. Охотничий обед и 
баня. Отдых в охотничьем домике. Ужин при свечах на 
поляне под звездами.

Воскресенье - сытно завтракаем сырниками с собранной 
неподалеку земляникой и знакомимся с травником из п. 
Сарана. Покупаем сувениры и травяной чай и 
отправляемся домой! 

Итак, конкуренция 
очевидна - за туриста 
борются города и 
регионы даже 
нетуристические!
Все слышали эти 
слова:

В сибирь по своей 
воле, закат в Нижнем 
Новгороде, 
Мончегорск (никто не 
знает где это, но все 
знают что надо ехать)

Сценарий ответит на 
вопросы:

Куда я поеду?
на чем и с кем?
какие эмоции я 
испытаю? 
Где покушаю?
какие фотки выложу в 
СС и тд. :)
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Цель конкурса - улучшение туристического 
предложения и усиление конкурентоспособности 
муниципалитетов - участников 

Для усиления конкурентоспособности туристических объектов 
Свердловской области, появления новых сценариев для отдыха и 
коллабораций внутри муниципалитетов, синергичного развития 
туристических и смежных бизнесов мы предлагаем новый 
формат конкурса-акселератора “Уральские каникулы” - Битву 
муниципалитетов! 

К акселерации отдельных бизнесов в ходе проекта добавится 
формирование муниципальных или территориальных команд для 
разработки общего сценария отдыха ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНЫХ 
КАНИКУЛ ПО ТЕРРИТОРИИ (Например, “Уральские каникулы в 
Красноуфимске: этно- гастро-тур”).
Такой кросс маркетинг усилит предложения отдельных бизнесов, 
увеличит интерес и туристический трафик на территорию

Целью этой работы станет улучшение туристического 
предложения и рост туристического трафика в 
муниципалитетах - чтобы путешественники из нашего и соседних 
регионов отдыхали в наших муниципалитетах, а локальные 
администрации получили навык комплексного продвижения 
своих туристических продуктов и знания о развитии территории! 
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1. Начало трансформации - “Личное развитие”
Вход в обучение и акселерация отдельных туристических 
бизнесов (действующих и на этапе стартапа) по темам -  
анализ территории, анализ клиентов, продажи и маркетинг. 
Подготовка к командной работе в составе муниципалитета. 
Обязательное участие представителей администрации

2. Командная трансформация - “Развитие территории - 
сценарный подход”
Обучение команд бизнесов в разбивке по 
муниципалитетам. Создание туристических продуктов и 
сценариев отдыха с участием разных бизнесов - разработка, 
бюджетирование, продвижение, пробные туры. Введение в 
развитие территории. Обязательное участие 
представителей администрации. С каждой командой 
работает опытный ментор из сотрудников АНО УК ТРК СО

3. Новое! Инспекшн-туры и защита проектов

Уральские каникулы: Битва муниципалитетов
Структура акселерационной программы

5 недель с очной встречей

4 недели с двумя очными 
встречами команд; 
еженедельные встречи с 
ментором для каждой 
команды

3 недели - тестирование 
сценариев на реализуемость

Акселерационная 
программа - 
анализируем текущий 
продукт и услуги, 
“апгрейдим” при 
необходимости, 
работаем с системой 
качества (ведь для 
общего сценария нам 
нужен стабильно 
качественный продукт 
и услуга от каждого 
участника) 

Продуктовые 
очные командные 
сессии - 
формируем 
сборный 
турпродукт на 
территории для 
самостоятельного 
путешествия, 
формируем 
общий маркетинг 
и продвижение

какие есть 
вопросы, что 
непонятно?



6

План-
график 
конкурса 



Ожидаемые эффекты 
проекта 

1. Для туристических бизнесов-участников 
конкурса - улучшение продукта или услуги, 
увеличение туристического трафика, 
дополнительный пиар и т.д.

2. Для муниципальных образований - знания в 
сфере развития территорий, возможность 
создания собственного муниципального бренда, 
эффективное сотрудничество с бизнесом. 

3. Для туристов - новые предложения для 
самостоятельного путешествия по Свердловской 
области

4.  Полноценное видение развития туризма в 
регионе, которое можно учитывать в 
стратегических документах развития
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Друзья, поднимите руки, кто 
у нас уже был в конкурсе?

Кто-то готов поделиться - 
зачем вы проходили 
акселератор, какие были 
результаы, опрадвались ли 
ваши ожидания?



Шубникова Елена Евгеньевна, гений проектного менеджмента и стратегирования компаний
Ермоленко Андрей Васильевич, историк и краевед, маркетолог и исследователь, и наш лучший друг!
Валиуллина Ирина Рафисовна, эксперт в ивент и майс
Булыгин Игорь Юрьевич, стратегический маркетинг, эксперт по тропостроению 
Булочникова Анна Сергеевна, основатель генеральный директор консалтинговой компании Территории.рф
Назарова Мария Владимировна, руководитель проектов по мастер-планированию, архитектор 
Ремезова Евгения Денисовна, эксперт по маркетингу и туризму
Николаева Татьяна Николаевна, эксперт по решению сложных юридических и организационных вопросов по земле
Новиков Антон Андреевич, маркетинг территорий, развитие бренда
Мещерякова Светлана Валерьевна, может упаковывать мероприятия любого вида под любую целевую аудиторию
Иванов Вячеслав Сергеевич, руководитель проектов по мастер-планированию и созданию концепций территорий
Горбунова Александра Павловна, представитель пиар-службы 4 канала, эксперт по продвижению в сети
Железняк Юлия Вячеславовна, руководитель проектного офиса ОСИГ, эксперт в развитии туризма, разработке сувенирной продукции, экс министр по туризму 
Удмуртии. 
Суходолова Мария Александровна, эксперт в формировании и управлении бизнес-процессами, стратегический маркетинг и аналитика. 
Васильева Наталья Александровна, создатель финансовых моделей для сложнейших проектов ГЧП
Воробьева Алиса Олеговна и Родионова Елена Сергеевна знают, как правильно посчитать смету и сделать мероприятие экономически эффективным

Сальцев Андрей Александрович игротехник, футуролог, организатор стратегических сессий
Кульбицкая Мария Александровна руководитель Мой Бизнес в г.Первоуральск, эксперт в привлечении грантовой поддержки для туристических проектов
Белик Татьяна Сергеевна, и.о. директора МБУ “Столица Урала”, эксперт в развитии и продвижении туристических проектов
Коллективу ОТВ - 4 канал
Коллективу АНО "Агентство Развития Сысерти", просто очень классные и креативные ребята, могут и умеют всё!
Язева Елена Викторовна ПИР-Экспо, эксперт в конгрессной деятельности, программный директор Форума регионов России: развитие туристической инфраструктуры. 

Проекты победителей-2024:
Место отдыха “Бунгало” 
(п. Рефтинский)



Проекты победителей-2024: Глэмпинг “Солнечная 
пристань” (п. Пристань, Артинский ГО)



Результаты конкурса в 2022-2024 годах

Примеры реализованных проектов участников:
♼ Место отдыха “Бунгало” (Рефтинский)
♼ Всесезонный глэмпинг “Солнечная пристань” (Арти)
♼ Новые объекты загородного клуба “Ключ Камень” (Первоуральск)
♼ Кафе “Вагранская дача” (Серов)
♼ Экотропа “Тропа лисья” (Кадниково)
♼ Крупные фестивали в Верхотурье, Камышлове, Алапаевске
♼ Авторские экскурсии по Екатеринбургу, Полевскому и т.д.
♼ Образовательные центры в Ирбитском и Режевском районах
♼ Проект “Парки Берёзовского” (Березовский)
♼ Создание туристской инфраструктуры на старом Московско-

Сибирском тракте 
♼ Промышленный туризм (Алапаевск)

220 команд из 80+ населенных пунктов региона 
вошли в обучение; 86 стали финалистами, 37 - 
победителями
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Tone of voice проекта: открытость, 
искренность, поддержка, 
пространство для совместных 
проектов и вдохновения 
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А еще:
● Личная связь с каждым
● Телеграм канал на 400+ участников всех 

сезонов для анонсов лекций, встреч и 
отраслевых мероприятий, 

● Консультационная поддержка для 
действующих проектов 

1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

Мы считаем, что 
это самый 
душевный 
конкурс, потому 
что наши 
участники не 
чувствуют себя 
конкур-ми, они 
чувствуют себбя 
партнерами, 
друзьями, 
единомышленни
квами и за 
рамками 
конкурса 
оказывают друг 
другу поддержку!

Регистрация по куар-коду: 
кнопка “Хочу 
участвовать!”



ТЕСТ: Сделай экспресс-аудит туризма в своем 
муниципалитете!
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

1 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ 
АССОЦИИРУЕТСЯ У ВАС С 
ТИПИЧНЫМ ТУРИСТОМ ИЗ 
ВАШЕГО 
МУНИЦИПАЛИТЕТА?

Выберите один из предложенных 
далее вариантов и запомните его
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А

1 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ АССОЦИИРУЕТСЯ У ВАС С ТИПИЧНЫМ 
ТУРИСТОМ ИЗ ВАШЕГО МУНИЦИПАЛИТЕТА?



15

1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А Б

1 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ АССОЦИИРУЕТСЯ У ВАС С ТИПИЧНЫМ 
ТУРИСТОМ ИЗ ВАШЕГО МУНИЦИПАЛИТЕТА?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А Б В

1 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ АССОЦИИРУЕТСЯ У ВАС С ТИПИЧНЫМ 
ТУРИСТОМ ИЗ ВАШЕГО МУНИЦИПАЛИТЕТА?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А = 1 балл Б = 2 балла В = 3 балла 

1 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ АССОЦИИРУЕТСЯ У ВАС С ТИПИЧНЫМ 
ТУРИСТОМ ИЗ ВАШЕГО МУНИЦИПАЛИТЕТА?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

2 / ВЫБЕРИТЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ, 
КОТОРОЕ ХАРАКТЕРИЗУЕТ 
ТУРИСТИЧЕСКИЙ БИЗНЕС В 
ВАШЕМ МУНИЦИПАЛИТЕТЕ

Выберите один из предложенных 
далее вариантов и запомните его



2 / ВЫБЕРИТЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ, КОТОРОЕ 
ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКИЙ БИЗНЕС В ВАШЕМ 
МУНИЦИПАЛИТЕТЕ

19

1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

  А
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

  А Б

2 / ВЫБЕРИТЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ, КОТОРОЕ 
ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКИЙ БИЗНЕС В ВАШЕМ 
МУНИЦИПАЛИТЕТЕ
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

  А Б В

2 / ВЫБЕРИТЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ, КОТОРОЕ 
ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКИЙ БИЗНЕС В ВАШЕМ 
МУНИЦИПАЛИТЕТЕ
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

  А = 1 балл Б = 2 балла В = 3 балла 

2 / ВЫБЕРИТЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ, КОТОРОЕ 
ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКИЙ БИЗНЕС В ВАШЕМ 
МУНИЦИПАЛИТЕТЕ
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

3 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ 
ХАРАКТЕРИЗУЕТ 
ТУРИСТИЧЕСКУЮ 
ИНФРАСТРУКТУРУ В ВАШЕМ 
МУНИЦИПАЛИТЕТЕ?

Выберите один из предложенных 
далее вариантов и запомните его



3 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКУЮ 
ИНФРАСТРУКТУРУ В ВАШЕМ МУНИЦИПАЛИТЕТЕ?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А



3 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКУЮ 
ИНФРАСТРУКТУРУ В ВАШЕМ МУНИЦИПАЛИТЕТЕ?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А Б



3 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКУЮ 
ИНФРАСТРУКТУРУ В ВАШЕМ МУНИЦИПАЛИТЕТЕ?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А Б В 



3 / КАКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ ХАРАКТЕРИЗУЕТ ТУРИСТИЧЕСКУЮ 
ИНФРАСТРУКТУРУ В ВАШЕМ МУНИЦИПАЛИТЕТЕ?
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

А = 1 балл Б = 2 балла В = 3 балла 



РЕЗУЛЬТАТЫ!

Внимание, тест 
носит шуточный 
характер :)

28



3-5 баллов: В вашем муниципалитете преобладает 
дикий туризм. 

Способ стать лучше всегда есть! Приглашаем вас 
участвовать в конкурсе “Уральские каникулы. Битва 
муниципалитетов”! 
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

РЕЗУЛЬТАТЫ

Регистрация по куар-коду: 
кнопка “Хочу 
участвовать!”



6-7 баллов: О, у вас есть асфальтовые дорожки! 

Ваши старания очевидны, и это здорово! Приходите в 
конкурс “Уральские каникулы. Битва муниципалитетов”! за 
новыми прорывными результатами!
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

РЕЗУЛЬТАТЫ

Регистрация по куар-коду: 
кнопка “Хочу 
участвовать!”



8-9 баллов: Вы красавчики!

Приходите в конкурс “Уральские каникулы. Битва 
муниципалитетов”, и становитесь еще лучше!
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1. про суть, цели и структуру Проекта (сбор идей; установочные сессии 
для склейки территории, людей и администрации; заявочная кампания 
для вступления в акселератор; акселерационная программа, трекинг-
сопровождение; общие встречи, промежуточный срез знаний, 
нетворкинг; съемки тревел сериала; церемония награждения - красиво, 
торжественно и официально) - есть соревновательная составляющая, 
главное - это образовательная компонента (и основная награда)

РЕЗУЛЬТАТЫ

Регистрация по куар-коду: 
кнопка “Хочу 
участвовать!”



Присоединяйтесь к нашему проекту 
- вместе мы сможем больше!
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